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Kerek Kualitas Investasi

IFG Bakal Ubah Aset

Properti Jadi Finansia

Adapun proses lelang aset
akan dilaksanakan melalui E-
Auction di Kantor Pelayanan
Kckayaan Negara dan Lelang
(KPKNL) Jakarta IV pada
Senin (5/8/2024). dengan ba-
tas waktu penawaran hingga
pukul 14.00 WIB.

Kegratan lelang ini terbuka
bagi masyarakat umum yang
memenuhi persyaratan, sesual

Mufri Dh

PT Asuransi Jiwa IFG (IFG
Life) mencgaskan komitmen-
nya kepada nasabah dalam
menjaga pelayanan dan ke-
uangan yang schat.

Salah satu yang dilakukan
dengan ingxatkan kualitas

p yang
berlaku.

Pada proses lelang ini, ca-
lon penawar dapat meng-
tkuti lelang melalui aphkasi
lelang yang tersedia di web-
site https//portal. lelang.go.id.

Menurut Mufri, tiga asct ini
bertokasi dik i

asct investas: perscroan. Yai-
tudari aset properti menjadi aset
finansial (shifting to qualiny).
Dircktur Investasi IFG Life
Mufri Dharmawan menjelas-
kan, strategi peningkatan
kualitas asct scjalan dengan
pengelolaan sumber daya vang
dilakukan perseroan. Yakni

yakni Jalan Wahid Hasyim,
Jalan Raden Saleh dan Ju-
lan Gondangdia.

“Seclain tiga aset i, kami
Juga secara kontinyu melaku-
kan peninjauan atas kualitas
aset properti lainnya. meng-
ngat aset investas: berupa
properts milik [FG Life saat ini

unuk mendorong pertumbu-  tersebar di berbagar wilayah di

han hasil investasi yang Iebih  Indonesia,” katanya.

berkualitas di masa datang Di ping untuk mendo-
Dalam gelola portofo-  rong pertumbuhan hasil in-

Iio asct investast, imbuhnya,
1FG Life sclalu berpegang
pada prinsip Lability driven
investment

“Hal stu untuk menjaga agar
profil aset investasi sesuai
dengan profil habilitas per-
seroan,” ucap Mufri dalam
keterangan resmi, Kamis
(1/8:2024).

Ditegaskan Muln, upaya im
untuk mendorong ckspansi per-

vestast yang lebih berkualitas,
kegiatan lelang teesebut men-
Jadi langkah strategis dalam
pengelolaan aset investasi
dengan penuh kehati-hatian,
agar perseroan dapat terus
tumbuh berkestnambungan,
Terlebih, sehagat salah satu
anak usaha BUMN (Badan
Usaha Milik Negara), sam-
bung Mufn, IFG Life mem-
bawa amanat untuk dapat terus

sercan tumbuh lebih berkelan-
Jutan di masa mendatang.
“Tumbuh berkesi b

berkembang yadi peru-
sahaan terbaik, Yang dapat
Loy

ngan sangat penting. agar kami
dapat memberikan pelayanan
terbaik kepada masyarakat
Indonesia,” ujarnya,

la mencontohkan, 1FG Life
akan melakukan kegiatan le-
lang atas sejumlah asct properti
dan menempatkan dana hasil
penjualannya pada iset finan-
stal, agar lebih membenkan
milar tambah bagi perseroan.

Pada pekan depan, per-
seroan akan melelang tiga
aset properti di tiga lokasi
berbeda di Jakarta Pusat

publik. serta memperkuat in-
dustri asuransi nastonal.

“Iharat pelari, kualitas sum-
ber daya harus ditingkatkan,
sehingga bisa mencapai visi
kami. Yakni menjadi peru-
sahaan asuransi jiwa dan ke-
sehatan yang terbaik di Indo-
nesia,” wlumya

Mufri optimistis, dengan
dukungan seluruh pihak, khu-
susnya dan para pemangku
kepentingan dan tim intemal,
IFG Life akan mampu menca-
pii visi tersebut. m owa
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JAKARTA. Pembayaran hasil
likuidasi PT Asuransi Jiwa
Adisarana Wanaartha atau
Wanaartha Life (WAL) masih
menemui kendala. Pasalnya
tim likuidasi Wanaartha Life
bilang ada sejumlah aset per-
usahaan asuransi jiwa terse-
but yang masih diblokir oleh
pihak berwenang.

Ketua tim likuidasi Wanaar-
tha Life Harvardy Muhammad
Igbal mengungkapkan, sejum-
lah bidang tanah dan bangun-
an masih diblokir Bareskrim
Polri. Pemblokiran itu berka-
itan dengan perkara pidana
yang melibatkan tujuh ter-
sangka dari Wanaartha Life.

"Dengan demikian, Kantor
Pelayanan Kekayaan Negara
dan Lelang (KPKNL) memba-
talkan permohonan lelang
aset yang diajukan oleh tim
likuidasi," kata Harvardy. Saat
ini Harvardy menjelaskan diri-
nya sedang mengupayakan
pembukaan blokir aset-aset
tersebut agar secepatnya da-
pat dijual.

Di sisi lain, tim likuidasi
Jjuga masih berupaya meminta
Kejaksaan Agung untuk mele-
paskan aset reksadana milik
Wanaartha Life sekitar Rp 300
miliar agar bisa dimanfaatkan
untuk pembayaran kepada
pemegang polis.

Sebelumnya, 265.479.034
unit aset reksadana RD Pinna-
cle Protected Fund 2 telah di-
rampas negara berdasarkan

Putusan MahkamahAgungNo -

B LIKUIDASI WANAARTHA LIFE

Penjualan Aset
Wanaartha Terganjal

4165 K/Pid.Sus/2023 tanggal
12 Oktober 2023 jo. Putusan
No 46/PID.SUS-TPK/2022/PT
DKT tanggal 9 Januari 2023 jo.
Putusan No 61/Pid.Sus-
TPK/2021/PN.Jkt.Pst tanggal
22 Juni 2022,

Meski masih menemui ken-
dala, Harvardy bilang pihak-
nya terus berupaya memenuhi
hak-hak pemegang polis. Ter-
baru, tim likuidasi melakukan
pembayaran hasil likuidasi
tahap kedua senilai Rp 49,3
miliar hingga akhir Juli. Dia
bilang dana pembayaran likui-
dasi ini berasal dari dana ja-
minan dan aset yang sudah
berhasil dijual atau dicairkan.

Pembayaran hasil likuidasi
tahap kedua ini merupakan
kelanjutan dari pembayaran
hasil likuidasi tahap pertama
senilai Rp 6,4 miliar, Sementa-
ra untuk pembayaran tahap
berikutnya akan dilakukan
setelah tim likuidasi selesai
melakukan pembayaran tahap
dua kepada pemegang polis
yang baru mengajukan konfir-
masi penerimaan pembagian
proporsional.

Sebelumnya, Kepala Ekse-
kutif Pengawas Perasuransi-
an, Penjaminan dan Dana
Pensiun Otoritas Jasa Keuang-
an (OJK) Ogi Prastomiyono
memastikan akan terus meng-
awasi proses likuidasi Wana-
artha Life sampai dengan
prosesnya selesai,

Word
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#PressPlay FWD Insurance

INDONESIA BRAND COMMUNICATION EXCELLENCE 2024
INTEGRATED BRAND CAMPAIGN CATEGORY

Kampanye #PressPlay dan FWD Insurance bertujuan untuk
meanjangkau 42% brand awareness dan 20% brand consideration,
dengan memanfaatkan durasi kampanye selama tiga bulan,
pertengahan September-Desember 2022, Pesan utama darn kampanye
tersebut sejalan dengan janji dan tagline dari FWD Insurance, yakni
‘Celebrate Living”

Brand campaign dari FWD Insurance ini juga mencerminkan
peluang dan tantangan yang dihadapi oleh orang-orang saat mereka
memukirkan masa depan mereka. Melalu kampanye itu, FWD Insurance
ingin menginspirasi semua orang untuk melakukan ‘press play’ untuk
mengejar passion mereka, baik secara professional maupun personal,
di mana asuransi (FWD Insurance) berperan sebagai pendukung
mereka dalam meraih passion yang diinginkan

Rudy Franto Manik, Chief HR & Marketing Officer FWD Insurance,
sepertl yang dikutip dari situs resmi FWD Insurance, menyatakan
bahwa FWD Insurance ingin menghadirkan pengalaman asurans
yang berbeda dengan mengubah cara pandang masyarakat tentang
asuransi. "Melalul pesan dan kampanye #PressPlay, kami ingin
memberikan dukungan dan memberdayakan tiap-tiap individu untuk
terus membebaskan langkah yang merupakan komitmen kami,”
katanya

Kampanye ini memanfaatkan kekuatan dari simbol tombol "play
yang konsisten dengan filosofi FWD Insurance bahwa asuransi adalah
sumber pemberdayaan dalam menikmati hidup, salah satunya adalah
melalui musik yang merupakan bahasa universal yang dimengerti oleh
seluruh kalangan masyarakat

Kampanye #PressPlay dikemas dalam kampanye terintegras: yang
memanfaatkan berbagai p/atform, mulai dari digital media, digital
activation, media luar ruang atau OOH (Out of Home), aktivast offline
‘FWD Press Play Music Event”, hingga Public Relations (PR) melalui
pendekatan media dan blogger

Kampanye ini berhasil meraih PR vajue Rp 942.516.000, dengan
lebih dari 79 juta digital media reach, mengalami kenaikan digital
media engagement sebesar 140% di Meta (FB dan IG) dan 96% di
X (Twitter), serta mencapai 42% brand awareness dan 20% brand
consideration pada Desember 2022—sebelum kampanye, pada Jull
2022, brand awareness FWD Insurance mencapai 30% dan brand
consideration-nya mencapai 14%

Kampanye terintegras| #PressPlay dari FWD Insurance ini berhasil
meraih predikat "Excellent” di kategor Integrated Brand Campaign,
pada ajang “Indonesia Brand Communications Excellence 2024", yang
digelar Majalah MIX MarComm. Menurut anggota dewan juri Janoe
Arnjanto, PressPlay campaign memang kampanye regional. Namun, ada
upaya lokalisasi yang optimal, bahkan seperti lahir dari insights lokal
yang kuat. (Dwi)

FWD

msurance
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“Reach for Great Generation
Campaign” Great Eastern

INDONESIA BRAND COMMUNICATION EXCELLENCE 2024
INTEGRATED BRAND CAMPAIGN CATEGORY

Great Eastern menggelar kampanye “"Reach for Great Generation”
Di kampanye itu, Great Eastern ingin menunjukkan kehadiran Great
East

generas

n Life Indonesia sebagal penyedia solusi perlindungan bag

sandwich. Target audiensi dari kampanye ini adalah generasi

sandwich, 24-35 tahun
Pesan yang ingin disampalkan melalul kampanye ini adalah
Generasi Sandwich bisa Jadi Hebat (Reach for Great) dan jadi Generasi

Hebat (Great Generation) dengan perlindungan yang tepat, Oleh

karena itu, salah satu produk yang diperkenalkan pada kampanye in

adalah Asuransi GREAT Pro Solution, yakni produk asuransi terjangkau
dan
perlindungan optimal untuk ketenangan pikiran

yang memberikan kepastian pertumbuhan a

Pada kampanye ini, Great Eastern menggunakan strategi
360 derajat integrated brand campaign dan membaginya dalam
dua fase. Fase pertama, Great Eastern mengajak para KOL untuk
mengkampanyekan pesan melalui media sosial. Great Eastern
menggelar kampanye ini di media luar ruang atau OOH (Out of Home)
dan melalul webinar

Memasuki fase kedua, Great Eas

ern menghadirkan Photobox
Great Generation dan Wheel of Fortune, IG Live bersama artis Andien
kontes foto atau video, nontong bareng Andien, branding di OOH
hingga amplifikasi di berbagai bioskop di Jakarta

Kampanye "Reach for Great Generation” selama 2023 yang

mengintegrasikan media digital, media luar rumah, serta aktivitas

offtine berhasil mr angkau lebih dari 5 juta g

mendapatkan lebih dari Rp 10 miliar PR value, meningkatk

health perusahaan, dan catatkan kinerja keuangan positif antara

lain meralh péndapatan bersih Rp 208 miliar
Kampanye ini pun berhasil meraih predikat "Good" untuk
kategor Integrated Brand Campaign pada ajang "Indonesia Brand

Communications Excellence 2024" yang digelar Majalah MIX

MarComm. (Dwi)




Judul Industri Reasuransi Masih Bisa Memupuk Pendapatan Premi
Nama Media Kontan

Newstrend Catatan Kinerja Perusahaan Reasuransi

Halaman/URL Pgl0

Tanggal Berita 02/08/2024

Sentimen positive

W KINERJA REASURANSI

Industri Reasuransi Masih Bisa
Memupuk Pendapatan Premi

JAKARTA. Pelaku industri re-
asuransi masih mampu men-
cetak pertumbuhan premi di
tengah kondisi ekonomi yang
masih menantang. Otoritas
Jasa Keuangan (OJK) menca-
tat industri reasuransi me-
ngantongi pendapatan premi
sebesar Rp 12,7 triliun hingga
Mei 2024, Jumlah tersebut
naik sekitar 20,9% dari posisi
pada Mei 2023 yang sebanyak
Rp 10,5 triliun,

Pertumbuhan premi juga
berhasil dicetak sejumlah per-
usahaan reasuransi hingga
pertengahan tahun ini.
PT Maskapai Reasuransi In-
donesia Tbk alias Marein, mi-
salnya, membukukan premi
bruto sebesar Rp 1,63 triliun
hingga Juni 2024, alias tumbuh
13,99 secara tahunan.

Marein bahkan membuku-
kan pertumbuhan laba sebe-
sar 77,6% dibanding periode
sama pada tahun lalu menjadi
Rp 75,22 miliar,

Selain kenaikan premi bru-
to, Direktur Kepatuhan Mare-
in Tamara Arista Salim bilang
capaian laba perusahaannya
hingga Juni lalu juga didorong
oleh perbaikan kualitas ak-
septasi dan peningkatan im-
plementasi manajemen risi-
ko.
Hasil investasi yang didapat
Marein juga berkontribusi
positif bagi laba perseroan.
Marein mencatatkan hasil in-
vestasi Rp 96,5 miliar pada
Juni 2024, meningkat dari Juni

2023 yang sebesar Rp 56,1
miliar. "Peningkatan laba se-
telah pajak ini melebihi target
yang telah ditetapkan hingga
semester I," yjar Tamara.

Hingga akhir tahun 2024,
Marein pendapatan premi bisa
mencapai Rp 3,34 triliun. Se-
mentara target untuk peroleh-
an laba tahun ini adalah sebe-
sar Rp 81,19 miliar. Untuk
memenuhi target sampai akhir
tahun, Marein berupaya untuk
meningkatkan kualitas porto-
folio bisnis.

PT Reasuransi Maipark In-
donesia juga berhasil menge-
rek pendapatan premi bruto
sebesar 9,3% secara tahunan
menjadi Rp 92,1 miliar pada
semester 2024,

Direktur Utama Maipark
Kocu Andre Hutagalung ma-
sih optimistis perusahaannya
bisa membukukan pertum-
buhan premi sebesar dua digit
sepanjang tahun ini. Untuk
mencapainya, Kocu bilang
perseroan akan menyiapkan
sejumlah produk baru guna
menggenjot premi dari seg-
men bisnis fakultatif,

PT Reasuransi Indonesia
Utama juga mencatat kenaik-
an pendapatan premi sebesar
11,9% menjadi Rp 2,83 triliun
pada semester I 2024, Aset
perseroan juga naik menjadi
Rp 13,57 triliun dari posisi
akhir Juni 2023 yang tercatat
sebesar Rp 10,74 triliun,

Ivanka Rahmana
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Reasuransi Indonesia

INDONESIA BRAND COMMUNICATION EXCELLENCE 2024
DIGITAL BRAND CAMPAIGN CATEGORY
(BASED ON ENGAGEMENT RATE INDEX)

PT Reasurans: Indonesia Utama (Persero) atau disebut Indonesia
Re, merupakan perusahaan reasuransi BUMN yang memiliki peran
untuk menyerap risiko asurans: dan meningkatkan retensi premi dalam
negeri yang diharapkan dapat mengurangi defisit neraca pembayaran
dari sektor perasuransian

Untuk memperkenalkan Indonesia Re sebagai perusahaan
reasuransi yang memiliki peran penting dalam menopang bisnis
asuransi di Indonesia, Persero ini mengadakan sebuah aktivasi brand.
Brand activation itu sekaligus diintegrasikan dengan aktivasi literasi
untuk memberikan edukas: kepada masyarakat tentang pentingnya
asuransi.

Brand activation Indonesia Re dimulai dengan merancang sebuah
cerita melalui pesan yang relevan dan up to date dengan isu terkini di
publik. Sebagail nilai tambah yang diharap bisa memancing keterlibatan
publik, mereka membuat content activation dan mengajak publik untuk
mengikuti mereka media sosial Indonesia Re serta menjalin kolaborasi
dengan Key Opinion Leader (KOL)

Amplifikasi program dilakukan melalui beberapa channel yang
disesuaikan agar jangkauan dan interaksi dengan audiens bisa semakin
luas, Selain itu, mereka juga melibatkan karyawan sebagal ‘Social Media
Rangers’ untuk membantu percepatan dan penyebaran informasi
melalul media sosial

Dalam melaksanakan kampanye dan publikasi, Perusahaan
menggunakan berbagai platform komunikasi yang sesual dengan target
stakeholder/audiens, Platform media sosial yang digunakan adalah
Instagram, Twitter (X) dan Linkedin, Seilain itu mereka juga melakukan
blocking time di Metro TV dalam acara Indonesia Re International
Conference 2023, Juga dilengkapi dengan event branding dan expo.

Hasilnya, jumilah followers di semua platform media sosial
mengalami peningkatan setiap bulannya, dengan tren engagement
rate yang meningkat di hampir semua platform Channel Instagram
dan YouTube memiliki peningkatan rate lebih tinggi karena merupakan
media sosial yang lebih populer di masyarakat

Data crawling dengan kata kunci Reasuransi, IndonesiaRe,
Reinsurance, IndonesiaReforReinsuranceSolution, SobatRIU, dan
SolusiReasuransi, Ripplel0 Digital Listening Tools selama Januarn-Juni
2024 mencatat, kampanye ini berhasil mendapatkan total stream
sebesar 4,415 dengan tone positif sebesar 73.67%, potensial reach
sebesar 20.2 juta dan level engagement sebesar 2,845. Dengan kineria
seperti ity, Ivosights memberikan rating Very Good untuk kampanye
digital Reasuransi Indonesia

Selain itu, tim brand communications Indonesia Re mencatat
jumlah coverage berita perusahaan di berbagal media online nasional
selama periode kampanye tersebut mengalami peningkatan sampai
61% dibandingkan tahun 2022, (Nurur R Bintari)

WZ&""%X 1
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Reach for Sandwich Great
Generation Campaign

INDONESIA BRAND COMMUNICATION EXCELLENCE 2024
DIGITAL BRAND CAMPAIGN CATEGORY
(BASED ON ENGAGEMENT RATE INDEX)

Reach for Great Generation adalah kampanye yang diadakan Great
Eastern Life Indonesia dan bertujuan menginspiras: serta mengiringi
perjalanan ‘generasi sandwich'—generas: yang menanggung hidup
lebih dari dua generasi—agar mereka dapat menjadi Great Generation
Lewat kampanye ini, Great Ea n Life Indonesia menunjukkan
kehadirannya sebagal penyedia solus: perlindungan bagi segmen
masyarakat, khususnya bagi generasi sandwich

Kampanye dibagi dalam dua fase. Fase pertama diadakan pada
periode Januari - Maret 2023, dan fase kedua dimulai sejak September
2023 hingga Januari 2024

Rangkaian kampanye fase kedua dimulai dengan konten edukas
di Instagram Reels yang disampaikan oleh Fellexandro Ruby, seorang
pe ana keuangan dan Andien A
konten tersebut, Ruby dan Andien, memantik audiensnya untuk
membagikan Jow moment dan great moment dalam proses menjadi
generasi sandwich. Perbincangan kemudian dilanjutkan dengan diskusi
langs
ndonesia. Lewat konten ini, kampanye berhasil menjangkau lebih dar
900 ribu audiens

Bertepatan dengan Hari Asuransi Nasiona! pada 18 Oktober 2023
Great Eastern Life Indonesia juga menyapa langsung para Great
Generation di Photobox Great Generation selama dua minggu di
Jembatan Penyebrangan Dukuh Atas, Jakarta, yang menghubungkan
Stasiun LRT, MRT, dan Stasiun Kereta Bandara. Hanya dalam kurun
waktu dua minggu, terdapat lebih dari 1100 generasi sandwich
berpose di photobox, baik sendiri, berdua be
maupun beramai-ramai bersama keluarga. Great Eastern Life Indonesia
kemudian mengajak mereka untuk terlibat dalam kompetisi foto atau
video bagi generasi sandwich dengan mengunggah foto hasil posenya
di Photobox Great Generation

Di Instagram, para Sandwich Gen juga diajak menjadi bagian
kampanye melalui kontes foto dan video “Inilah Caraku Jadi Hebat
Sebanyak B4 orang telah menceritakan perjalanannya melalui fow
moment hingga akhirnya sukses dan memperoleh great moment-nya,

Tim brand communication Great Eastern Life mengkiaim, kampanye
Reach for Great Generation selama 2023 yang mengintegrasikan
media digital, media luar rumah, serta aktivitas offline berhasil berhasi
menjangkau lebih dan 5 juta generasi sandwich, meningkatkan brand
health perusahaan dan mencatatkan kinerja keuangan positif

Siai Ripple10 Digital Listening Tools sepanjang Januari-Juni 2024
mencatat, kampanye ini berhasil mendapatkan total stream sebesar
125, dengan tone positif sebesar 79,45%, potential reach sebesar 19,795,
dan level engagement sebesar 70. Dengan kinerja ini, kampanye Great
Generation ini berhak mendapatkan predikat good dalam Indonesia
Brand Communications Excellence 2024 yang diadakan Majalah MiX
Marcomm. (Nurur R Bintari)

sung via Instagram Live bersama perwakilan dari Great Eastern Life

ima teman/sahabat

satnya Ubah Perspektil Sandwich Generation
sdli GREAT Generation
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Jenis Asuransi Jiwa yang Perlu
Anda Ketahui dan Manfaat
Finansialnya

REDAKS!I DAERAH -

JAKARTA - Asuransi jiwa adalah salah satu bentuk perlindungan finansial yang penting
dalam kehidupan Anda. Dalam kontrak perjanjian ini, pemegang polis (tertanggung)
melakukan kesepakatan dengan perusahaan asuransi (penanggung) di mana perusahaan
tersebut berjanji untuk memberikan pembayaran berdasarkan kondisi tertentu seperti
kematian tertanggung atau berdasarkan jangka waktu hidup tertanggung.

Tujuan utama dari asuransi jiwa adalah melindungi dari kerugian finansial tak terduga yang
dapat terjadi akibat kematian mendadak, cacat total permanen, atau situasi tidak produktif
lainnya seperti usia lanjut.

Untuk memahami lebih dalam mengenai asuransi jiwa, mari kita telusuri beberapa jenis
asuransi jiwa yang tersedia dan manfaat yang ditawarkan.
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Jaminan Asuransi Kecelakaan Diri
Peserta Digiland Run 2024

Kamis, 1 Agustus 2024 21:27 WIB

¢ lihat foto

Pengunjung melakukan pendaftaran untuk mendapatkan perlindungan asuransi Pro Sport BRI Life di ajang Digiland Run 2024,
kemarin. Pro Sport merupakan salah satu produk asuransi dari BRI Life yang memberikan perlindungan jiwa atas risiko
kecelakaan saat melakukan aktivitas olahraga, baik olahraga umum sampai dengan olahraga ekstrem, berupa santunan
meninggal dunia dan santunan perawatan rumah sakit karena aktivitas olahraga, dengan uang Pertanggungan sebesar
Rp.25.000.000. Selain itu, melalui Pro Sport, BRI Life juga mengcover peserta lari dari kejadian yang tidak diinginkan selama
perlombaan, seperti penggantian biaya rawat jalan darurat, biaya operasi, biaya fisioterapi dan pemulihan, santunan patah
tulang hingga meninggal dunia. TRIBUNNEWS/HO
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PT Maskapai Reasuransi Indonesia Tbk atau Reasuransi Marein (MREI) pada
semester 1-2024 mencatat kenaikan laba setelah pajak sebesar 77,54%
secara year on year (YoY) menjadi Rp 75,22 miliar. Pada periode yang sama
tahun sebelumnya, laba Reasuransi Marein tercatat senilai Rp 42,36 miliar.

Premi bruto Reasuransi Marein menjadi pendorong atas meningkatnya laba
di semester 1-2024 ini, premi brutc perusahaan tercatat tumbuh 12,67%
secara YoY menjadi senilai Rp 1,38 triliun dibandingkan dengan periode
yang sama tahun sebelumnya Rp 1,23 trilliun.

Direktur Kepatuhan Marein, Tamara Arista Salim menjelaskan, kinerja
positif di semester 1-2024 ini terjadi karena perbaikan kualitas akseptasi,
peningkatan hasil investasi, serta peningkatan implementasi manajemen
risiko.

"Peningkatan laba setelah pajak ini melebihi target yang telah ditetapkan,”
ujarnya kepada Kontan.co.id, Rabu (31/7).

Hingga akhir tahun 2024, MREl menargetkan laba bersih bisa mencapai Rp
81,19 miliar. Sementara untuk target pendapatan premi bisa mencapai Rp
3,34 triliun.

Sementara itu, hasil underwriting Reasuransi Marein turun 29,52% menjadi
Rp 14,8 miliar jika dibandingkan dengan periode yang sama tahun lalu
senilai Rp 21,1 miliar. Adapun jumlah aset Marein meningkat menjadi Rp
5,06 triliun dari Rp 4,77 triliun.
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Berdasarkan data Infovesta per Juni 2024, produk unitlink berjenis saham
menunjukkan performa terbaik dengan rata-rata imbal hasil (return)
tertinggi sebesar 1,02%.

Di antara produk-produk unitlink saham, TM USD Global Equity Fund dari
PT Tokio Marine Life Insurance Indonesia mencatatkan kinerja unggul
dengan return sebesar 5,07% pada bulan Juni 2024.

Cholil Ridwan, Head of Investment Tokio Marine Life Insurance Indonesia,
menjelaskan bahwa kinerja subdana saham perusahaan bervariasi
tergantung pada strategi portofolio dan pemilihan saham.

Cholil mengakui bahwa Indeks Harga Saham Gabungan (IHSG) mengalami
penurunan sebesar 2,88% hingga Juni 2024, yang dipengaruhi oleh sektor
keuangan, teknologi, dan industri. Penurunan ini menyebabkan saham-
saham blue chip mengalami koreksi signifikan.

"Meski demikian, beberapa subdana kami mampu mencatatkan kinerja yang
lebih baik dibandingkan IHSG. Ini menunjukkan kemampuan manajer
investasi kami dalam mengelola risiko dan memilih saham berkualitas,
sehingga subdana kami tidak mengalami koreksi signifikan meskipun pasar
sedang menurun,” ujar Cholil kepada Kontan pada Rabu (31/7).

Mengenai proyeksi ke depan, Cholil memperkirakan bahwa pergerakan
indeks saham akan sangat dipengaruhi oleh sentimen global, seperti
keputusan pemangkasan suku bunga oleh The Fed.
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MNC Kapital Bukukan Kenaikan Laba di Semester |-2024. (Foto: Okezone.com/Freepik)
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JAKARTA - PT MNC Kapital Indonesia Tbk (BCAP) mencatat
lzaba bersih Rp102,9 miliar pada semester |-2024. Capaian tersebut

~

melesat 63 8% dibandingkan pada H1-2023 sebesar Rp62,8 miliar.

Total labz bersih yang diatribusikan kepada pemilik entitas induk
mencapai Rp91,8 miliar pada akhir Juni 2024.

Sementara itu, total pendapatan konsolidasi sebesar Rp1.525,0 miliar
atau meningkat 7,3% year-on-year (yoy) dari H1-2023. Porsi terbesar
berasal dari pendapatan bunga dan dividen yang menanjak 4,2% yoy
dari Rp912,8 miliar menjadi Rp951,1 miliar pada H1- 2024.
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Jakarta, TopBusiness — Sebagai sebuah perusahaan yang memiliki aktivitas usaha

menyelenggarakan usaha asuransi jiwa termasuk usaha dengan prinsip syariah dan dana
pensiun lembaga keuangan, PT MSIG Life Insurance Indonesia Tbk dicatat banyak
menghadirkan capaian positif terkait Governance, Risk, and Compliance (GRC), Environmental,
Social, and Governance (ESG), atau Sustainable Development Goals (SDGs) yang mendukung

Sustainable Business perusahaan.

Hal ini disampaikan Chief Legal Compliance & Corporate Secretary PT MSIG Life Insurance
Indonesia Tbk, Renova Siregar dalam Penjurian TOP GRC Awards 2024 secara daring (31/7/2024).
PT MSIC Life Insurance Indonesia telah resmi terpilih menjadi salah satu finalis TOP GRC Awards
2024 yang diselenggarakan oleh TOP Business. Hadir pula dalam penjurian, Head Legal and
Corporate Secretary PT MSIC Life Insurance Indonesia Thk, Leony Samosir.
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Dalam enam bulan pertama tahun ini, berbagai perusahaan reasuransi
telah melaporkan kinerjanya dengan hasil yang bervariasi.

Salah satu contohnya adalah PT Maskapai Reasuransi Indonesia Tbhk atau
lebih dikenal dengan Reasuransi Marein (MREI), yang pada semester 1-2024
mencatat kenaikan laba setelah pajak sebesar 77,54% secara year on year
(YoY), mencapai Rp 75,22 miliar.

Pada periode yang sama tahun lalu, laba bersih perusahaan ini tercatat
sebesar Rp 42,36 miliar.

Peningkatan laba ini terutama didorong oleh pertumbuhan premi bruto
MREI yang naik 12,67% YoY, menjadi Rp 1,38 triliun dibandingkan dengan
periode yang sama tahun sebelumnya sebesar Rp 1,23 triliun.

Selain itu, total aset Marein juga mengalami peningkatan, naik dari Rp 4,77
triliun menjadi Rp 5,06 triliun pada semester [-2024 ini.

Direktur Kepatuhan Marein, Tamara Arista Salim, menyatakan bahwa
kinerja positif ini dapat dicapai berkat perbaikan kualitas akseptasi,
peningkatan hasil investasi, serta implementasi manajemen risiko yang
lebih baik.

"Peningkatan laba setelah pajak ini telah melampaui target yang kami
tetapkan,” ujarnya kepada Kontan.co.id, Rabu (31/7).



Judul IFG Life & Mandiri Inhealth Mengajar Hingga Renovasi Toilet SDN Singajaya 06 Jonggol
Nama Media rm.id
Newstrend CSR IFG Life dan Mandiri Inhealth

Halaman/URL

https://rm.id/baca-berita/ekonomi-bisnis/230062/laksanakan-program-cser-ifg-life-mandiri-
inhealth-mengajar-hingga-renovasi-toilet-sdn-singajaya-06-jonggol

Tanggal Berita

01/08/2024

Sentimen

positive

IFG Life & Mandiri Inhealth Mengajar Hingga
Renovasi Toilet SDN Singajaya 06 Jonggol

Reporter & Editor: T
AR Ekonomi Bisnis
UJANCG SUNDA

Kamis, 1 Agustus 2024 1731 WIB

RM.id Rakyat Merdeka - PT Asuransi Jiwa IFG (IFG Life) dan anak
perusahaannya, PT Asuransi Jiwa Inhealth Indonesia (Mandiri
Inhealth), berkolaborasi menjalankan program Corporate Social
Environmental Responsibility (CSER), di SDN Singajaya 06, Kecamatan
Jonggol, Kabupaten Bogor, Jawa Barat, Sabtu (29/7/2024). Program
ini meliputi renovasi toilet, pengecatan gedung sekolah, IFG Life &
Mandiri Inhealth Mengajar untuk siswa SD kelas 1 hingga kelas 6, serta
literasi keuangan kepada orang tua siswa.

Corporate Secretary IFG Life Gatot Haryadi menuturkan, kegiatan CSER
ini merupakan salah satu bukti kepedulian IFG Life terhadap
keberlanjutan lingkungan serta kesehatan finansial. Seremeni ini juga
dilengkapi dengan kegiatan literasi keuangan bagi para orang tua siswa
SD Negeri Singajaya 06 Jonggol, Bogor.
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PT Penjaminan Kredit Daerah Jakarta (Jamkrida) menggelar seremonial MoU dengan beberapa unit bisnis PT MNC Kapital Indonesia Tbk
(BCAP) seperti MNC Asset Management, MNC Insurance, MNC Life. Foto/Dok

JAKARTA - PT Penjaminan Kredit Daerah Jakarta ( Jamkrida ) menggelar seremonial
penandatanganan kerjasama dengan beberapa unit bisnis PT MNC Kapital Indonesia Tbk (BCAP)
seperti MNC Asset Management, MNC Insurance, MNC Insurance Broker, dan MNC Life.
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JAKARTA, KOMPAS.com - PT (Persero) Thk atau BMRI
melaparkan, saat ini porsi kepemilikan perusahaan terhadap PT Asuransi Jiwa
Inhealth Indonesia atau i h tinggal 20 persen.

Bank Mandiri telah melepas sebanyak 60 persen kepemilikan atas Mandiri
Inhealth kepada PT Asuransi Jiwa IFG ( fe).

Direktur Keuangan dan Strategi Bank Mandiri Sigit Prastowo menjelaskan,

transaksi divestasi tersebut merupakan bagian dari rencana besar pemerintah intah Dekati
sebagai pemegang saham pengendali Bank Mandiri memperkuat industri 40 Pe ) fsus Sri
asuransi nasional.

“Yang rencananya dikonsolidasikan di bawah IFG.” kata dia dalam Paparan
Kinerja Bank Mandiri Kuartal Il 2024 di Jakarta, Rabu (31/7/2024). Tak Hanya Gula,
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Bisnis.com, JAKARTA — Asuransi Jiwa Bersama (AJB) Bumiputera 1912 membentuk
satuan kerja atau gugus tugas untuk menjalankan revisi Rencana Penyehatan Keuangan
(RPK) yang telah disetujui Otoritas Jasa Keuangan (OJK) beberapa waktu lalu.

Gugus tugas dibentuk untuk melakukan percepatan langkah penyehatan. Harapannya,
sesuai dengan RPK, AJB Bumiputera 1912 bisa kembali sehat pada 2023.

“Implementasi revisi RPK terus berproses dengan baik dan percepatan tahapan RPK
terlaksana, dibentuk satuan kerja RPK yaitu gugus tugas,” kata Sekretaris Perusahaan
AJB Bumiputera 1912 Hery Darmawansyah kepada 8isnis, Rabu (31/7/2024).

Hery menerangkan bahwa progress menjalankan RPK dilakukan evaluasi setiap
minggunya. Terbaru, AJB Bumiputera 1912 masih melanjutkan pembayaran klaim
tertunda atas persetujuan Penurunan Nilai Manfaat (PNM).
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PT Asuransi Allianz Life Syariah Indonesia (Allianz Syariah) berhasil
mencatatkan kontribusi lebih dari Rp 1 triliun pada semester 1-2024.

Direktur Utama Allianz Life Syariah Indonesia, Achmad Permana,
menyatakan bahwa angka tersebut menunjukkan pertumbuhan yang lebih
tinggi dibandingkan dengan periode yang sama pada tahun sebelumnya,
meskipun ia tidak merinci angka persentase pertumbuhannya.

Achmad mengungkapkan bahwa pencapaian positif ini didukung oleh
strategi perusahaan dalam mengoptimalkan pertumbuhan bisnis melalui
berbagai jalur distribusi dengan menghadirkan produk-produk unggulan
yang menjadi pilihan nasabah.

“Ini sejalan dengan komitmen kami untuk memberikan fasilitas proteksi
dan investasi kepada masyarakat luas di Indonesia,” ujarnya kepada
Kontan, Rabu (31/7).

Ke depan, Allianz Syariah berencana untuk terus meningkatkan kinerja
positifnya dengan mengoptimalkan strategi bisnis yang telah dimiliki.

Salah satunya, dengan mengoptimalkan strategi bisnis yang dimiliki oleh
perusahaan.

"Upaya itu didukung dengan fokus perusahaan untuk terus melakukan
edukasi agar dapat meningkatkan literasi dan penetrasi asuransi syariah di
Indonesia,” katanya.
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Jakarta, TopBusiness — Manajemen PT Perta Life Insurance atau Pertalife telah melakukan
pembenahan melalui pengimplementasian governance, risk management and compliance
(GRC). Ini semua dilakukan agar semakin meningkat kepercayaan nasabah, dan pemangku

kepentingan.

Saat memberikan pernyataan pembuka pada acara penjurian TOP GRC Awards 2024, Direktur
Utama Hanindio W. Hadi dengan panggilan akrab Ludi menceritakan soal pengalamannya
dalam mentransformasi perusahaan dengan dukungan tata kelola, manajemen risiko dan

kepatuhan.

“Kita memulai proses transformasi. Memang benar, dulu namanya PT Asuransi Jiwa Tugu
Mandiri. Dalam proses perjalanan 35 tahun, Tugu Mandiri ini memang berjalan secara normatif
saja. Tapi sejak 2020, kami bergabung. Jadi, ditugaskan untuk melakukan perombakan besar
termasuk the real tracks transformation dalam arti pembenahan proses bisnis, manusia,
kemudian produk-produknya,” ungkap Ludi, di hadapan Dewan Juri TOP GRC Awards 2024,
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Tim Likuidasi PT Asuransi Jiwa Adisarana Wanaartha atau Wanaartha Life
(Dalam Likuidasi) telah melaksanakan pembayaran hasil likuidasi tahap
kedua kepada pemegang polis.

Ketua Tim Likuidasi Wanaartha Life Harvardy Muhammad Igbal merinci
pembayaran hasil likuidasi tahap 2 yang telah disalurkan senilai Rp 49,3
miliar hingga Juli 2024. Adapun periode pembayaran tahap 2 dimulai dari
Juni 2024 hingga Juli 2024.

"sebelumnya, telah dilakukan pembayaran hasil likuidasi tahap 1 sebesar
Rp 26,4 miliar. Pembagian proporsional tahap 1 sudah dibayarkan kepada
lebih dari 8.700 pemegang polis,” ujarnya kepada Kontan.co.id, Kamis
(1/8).

Harvardy menerangkan pembayaran tahap 3 akan dilakukan setelah Tim
Likuidasi selesai melakukan pembayaran tahap 2 kepada pemegang polis
yang baru mengajukan konfirmasi penerimaan pembagian proporsional.

Dia bilang sumber dananya berasal dari dana jaminan dan aset-aset
likuidasi yang sudah berhasil dijual atau dicairkan.

Mengenai penelusuran aset Wanaartha Life, dia mengatakan masih
mengacu kepada neraca sementara likuidasi yang sudah diumumkan di
surat kabar dan website Tim Likuidasi.
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